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メディアを変えるトレンド「ゲームチェンジャー」

デジマーケティングの登場

ウェブ

インターネットメディア：
ディスプレイ、検索、アフィリエイト、
スポンサーシップ

Eメールとバイラルマーケティング

モバイルプラットフォーム

ゲーム—新しいハリウッド

消費者生成コンテンツ（CCC、UGC）

デジタルサイネージ

新しいテレビ—IPTV

第 1段階：参加者プロフィールの作成と目標の設定

第 2段階：デジタルプラットフォームの構築
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　2009年９月、�¬ �é �” �Ì �ç �s 広告関連�  �Õ�ï �Ä�q �` �o 最�‹ �Ý�´ �ß �” �s �§ �ï �Ñ�•

�è �ï �µ �w一�m�p �K�” ad:tech �U東京�p開催�^ �• �h。「広告」�q「�Â�« �Ê�é �´ �” 」

�w二�m�w言葉�› 冠�` �h �\ �w�  �Õ�ï �Ä�t �x 、海外�T �’ 多�X�w�®�µ �Ä�U招�T �• �” �q �q

�‹ �t 、広告／�Ú�” �­ �Â�Ÿ�ï �¬業�t 従事�b �” 多�X�w日本人�U参加�` �h。広告産業�›

中心�q �` �h海外�w大型�§ �ï �Ñ�• �è �ï �µ �U日本�p開催�^ �• �” �\ �q �x 稀�p �K�“ 、参加

者�w中�t �x“世界�p今起�\ �l �o �M�” �\ �q”�t 普段�p �x 得�’ �• �s �M刺激�› 得�h人�‹ 、

少�s �T �’ �c �M�h �‘ �O�i 。

　�« �æ�¤ �  �Â�Ÿ�Ò領域�› 中心�t 発展�` �o �V�h海外�w広告市場�q �x 違�M、日本�p �x

�M�X�m�T �w大手広告代理店�U旧来型�w媒体�Ï �´ �É�µ �w主要�s 覇権�› 握�“ 、�f �` �o

�É�¿ �Ä広告代理店（実質的�t �x �É�¿ �Ä“媒体”広告代理店）�U新興広告�Ú�” �­ �¿

�Ä�› 闊歩�` �o �M�” 。�f �• �• �Q、海外�w広告代理店�x 日本�p �M�‡ �i �Ý�´ �ß �” �s �Ù�´

�³ �ã �ï �› 取�• �o �M�s �M�` 、日本�w�Ú�” �­ �¿ �Ä�t �x 新興勢力�U�s �T �s �T参入�` �o �\

�s �M。日本�x 世界的�t 見�o �‹ “�¨ �å �Í �° �µ”�s 市場�p �K�” �U�• �Q�t 、海外�T �’ “観

察”�^ �• �o �x �M�o �‹ “上陸”�x �s �T �s �T �‡ �‡ �s �’ �s �M状況�t �s �l �o �M�” �˜ �Z �i 。

　�f �• �U、�\ �w時期�t  ad:tech �w�‘ �O�s �  �Õ�ï �Ä�U開�T �• �h �q �M�O�\ �q �x 、「広

告」�q「�Â�« �Ê�é �´ �” 」�› 巡�” 大�V�s 潮流�U、日本�t �S�M�o �‹ 無視�p �V�s �M�r �\

�– �T、実質的�s 鎖国環境�w中�p守�’ �• �o �V�h �\ �w市場�t 開国�› 求�Š、新�h �s “広

告維新”�U起�\ �” �\ �q �› 表�` �o �M�” �w�T �‹ �` �• �s �M。

　�f �` �o、�f �w３�§月後、�\ �w『次世代�Ý�Ã�Ÿ�ž �Ú�” �­ �Â�Ÿ�ï �¬』�U出版�^ �• �” 。

�\ �• �t �‘ �“ 、日本�w広告�Ú�ï ／�Ú�” �­ �» �” �x 再�| 海外�w広告�Ú�ï 、�` �T �‹ 、世界

的�t �‹ 最�‹ 古�M広告代理店�w�Ý�ï �Ì �” �T �’ 、�\ �w潮流�t �m�M�o �w刺激�› 受�Z �” �\

�q �t �s �” �i �– �O。

　�s �e �T �l �o？　本書�U、�M�˜ �• �” 「�É�¿ �Ä�p何�U起�\ �” �w�T？」�q �T「�É�¿ �Ä
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